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2. O R &

La ristrettezza del tempo e la preoccupazione
generale per l'organizzazione ed il buon funziona=
mento del nuove Istituto delle Assicurazicni, han=
no fatto si che la pubblicitd eseguita ed i varii
generi dl réclame emessi, in questi primi mesi die-
sercizio, non hanno raggiunto precisamente lo sco=
po prefisso e degiderato dall'On.le Direzione Ge=
nerale, di ottenere cioé una efficace propagands
nelle masse del pubblico.

Difatti:

p & 11 Manifesto murale, come alla S.V,Ill.ma &

nbto, sia per 1 colori, che per la vignetta ed il
formato prescelti, & riuscito quasi inefficace,
perché privo di guella vivacitd e chiarezza che
sono le proprietd indispensabili, perchd un mani=
festo possa richiamare 1l'attenzione del pubblico.
I1 menifesto ora pubblicato, se ha servito a

farconoscere al pubblico l'esistenza e 1l'emblema
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rappresentante il nuovo Istituto Nazionale delle Assicurazioni, &

risultato in effetto un menifesto muto, manifesto che ha ore bisogno

di una leggende esplicativa, che dimostri al pubblico le varie ope=
razioni 6he compie 1l'Istituto stesso, e i vantaggl che presentano le
Assicurazioni di Stato.

I1° Dei varii oggetti réclame distribuiti, sono risultati ef=

ficaci, e furono anche molto richiesti, i grandi calendari formato
imperisle e quelli a studio, mentre risultfarono quasi inefficaei le
tabelle commerciali ed i calendari mensili da nessuno ricercati, ed
i carteilini che dovevano essere affissi nelle ferrovie, per ragioni
gix note, rimaseroquasi inefficacl e furono reremente esposti neil
pubblici esercizi delle Cittd., |

III® Distribuzione: anche la distribuzione e la diffusione di

tutti i sopra citati oggetti réclame, rimase incompleta e molto ritar=
data, stente il riterdo incontreto nella costituzione delle Agenzie Ge=
nerali nei Capoluoghi di Prowincia, e delle sub=agenzie in tutti i
Comuni del Regno.

Ora che 1'Istituto & regolarmente organizzato in ogni sua par=
te, ora che il tempo non mang&, ora che le Agenzie sono tutte costi=
tuite e che gli Ispettori Comprtimentsli funzionsno all'unisono col=
la Direzione Gemerale, ora che si & fatta la necessaria esperienza
dei primi mesi di esercizio, crediamo opportuno di esporre alls S.V.
I1l.ma, ed all'On.le Consiglio di Amministrazione, un organizzazione
generale per la pubblicitd da effettuarsi nel secondo semestre 1913
e nell'anno 1914.

La pubblicitd e la propaganda efficace, dovrebbero effettuarsi




a nostro eriterio, mediante due mezzi principalissimi 41 diffusione.

1° Mediante orgeni diretti dell'lstituto, ciod Ispettori,

Impiegati, Agenti, sub=Agenti, e produttori autorizzati che sono a
contatto continuo e diretto col pubblieo,

2° Mediente gli organi indiretti, ciéé con avvisi mureli,

leggende, opuscoli, giorneli, illustrezioni, atti alle diffusione
nelle messe del pubblico.

Determinati cosi i mezzi di diffusione dsa utili#zarsi dal=
1'Istituto, per ottenere una efficade propaganda, lo studio prineci=
valissimo a farsl ora, serebbe quello di preparare gli oggetti ré=
clame pilh adatti per ciascun orgamo di diffusione.

1° Elenco degli oggetti récleme che si propongono per la dif=

fusione e propaganda & mezzo degli organi diretti dell'Istituto.
4) Libretti notes tascabili :
ae Libretti notes tascabili, come quelli gid in uso presso la

Compagnia di Assicurazione "New Yorch". Eleganti notes in pelle,

con blocchetti di carta di ricambio, contenente le indicezioni prin=
c¢irvali che riguardano 1*Igtituto, da distribuirsi su vaste scale da
tutti gli Agenti, Impiegaeti, Ispettori, ece, come regalo al pubblico
col quale hanno contatto.

2° Lepis con salva punta e gomma analoghi & cuelli gid in uso

per la"New Yorch] costituiti da un elegante salvepunta in metallo do=

rato, ed aventi sul lapis l'indicazione dell'Istituto Nazionale delle

Agsicuraioni.

e Piccoli Notes Settimenali economici céme i campioni qui al=

legati. Tele Agendina potrd essere di graende utilitd per gli uomini



di affari, dato il suo piccolo volume,

£ Un Porta=francobolli, elegante in pelle od uso pelle o cellu=

loide. Il porta=francobolli & gid stato adotteto da case estere ed

Italiane ed ha avuto ovungue una larga diffusione ed & stato sempre
un oggetto ricercatissimo che ha incontrato il favore del pubblimo.
g Volendo, detto porta=francobolli, potrebbe essere commutato

in wn porte=spilli o porta=sghi, de diffondersi negli ambienti fem=

minili, nei leboratori, nelle officine, gquando gid fosse emessa dal=
1' Istituto la "Polizza Popolare”.

6o Una cartelle da tevolino con carta sciugante impressa, con la
réclame dell'Iatitutq da diffondersi in tutti gli Uffici pubbliei pid
frequentati, come Banche, studi di avvocati, notai, sale di serittu=

ra, sale di ritrovo dei raggimenti, ecc.

y iz Opuscoli réclame di piccolo formeto tascebili, con molti esem=

pl e vignette artistiche di vario tipo e genere, 1llustrenti i verii
casi delle Polizze di Assicurazione, emesse dall'Istituto, da doversi
diffondere a seconda del contenuto del libretto, nei diversi ceti del
pubblico, uomini di afferi, canottieri, autompbilisti, ecec; per ciascu=
na di queste classi di pubblico, dovrebbe esserci un opuscolo speciale
i1lustrante i diversi rischi della vita, le relative agsicurazioni,

ed i relativi premi a conseguirsi.

8e Ed infine preparare la pubblicazionme di un altro opuscolo sta=
tistico, contenente le diverse operazioni eseguite nel primo semestre
di esercizio dell'Istituto Nazionale delle Assicurazioni, le varie
teriffe e 1l'elenco dei tipi di Polizze emessi dall’Istituto, e quanto

altro possa riguardare il movimento finenziario dello stesso e che



possa affermare nell'opinione pubblica, le garanzie e 1l'utilitd delle
Agsicurazioni di Stato.
g° Volendo da ultimo, si potrebbe ancora cercare una diffusione

di réclame & mezzo delle biblideche circolenti, introducendo un se=

gnalibro speciale , in ogni volume di ciascuna biblioteca.

10° Cartoline elegenti, di vario tipo e genere, collemblema del=

1*Istituto, collo Stemma di Stato o con vignette raffiguranti uno scon=
tro automobilistico, scontro ferroviaric, duello, navigazione, guerrs
aviazione, ecc, coll'indicszione delle reletive assicurazioni emesse
dall'Istituto e premi da conseguirsi.

Questo, in massima sarebbe il prégramma da effettuarsi per
preparare tutti gli oggetti réclame atti alla diffusione e propeganda
de1l' Istituto Nazional delle Assicurazioni, & mezzo dei suoi organi
diretti.

Rimengono ora da esaminere e da stuvdiare i mezzi migliori per

ottenére una efficace propegandsa del n/ Istituto medisnte gli organi

indiretti, ciod®, manifesti, giornali, ferrovie, calendarii, ecc.

12 Menifesti= Per il 1914, & nostro giudizio, sarebbe opportuno

di provvedere fino e&d ora slla compilazione di un grande menifesto da
diramare per tutta Italia a mezzo delle Agenzie Generali e non pil

a mezzo dei Sindaci, in guanto che & risultato dai rapporti pervenuti
alla Direzione Generale dai diversi Ispettori, che la maggior parte
dei Sindaci del Regno ed in ispecie quelli dei piccoli Comuni di
Provincia, hanno trascurate e cus&l completamente abbsndonata 1'affis=
sione del nostro manifesto.

Dall'esperienza fatte, riuscirk facile organizzare una re=



golare distribuzione di menifesti, in tempo utile, a tutti i n/ A=
genti Generali, 1 quali a loro volta distribuirammo i suddetti mani=
festi & tutti 1 sub=agenti loceli, e produttori autorizzati, perchd
ne curino l'affissione.

Ogni Agente Generale, dovra trasmetiere alla Direzione Generas=
le un preventivo di spesa per 1'affissione dei manifesti in tutta la
provineie in cui risiecde 1'Agenzia, ed sprena che ne avri optenuta
1'auntorizzazione relativa, dovri curarne colla messima sollecitudine
1'immediata affissione.

In t2l modo 1'Istituto, nonm andri pin incontro & spese in=
cognite ed impreviste, ne dovra continusmente stipulare nuove conven=
zioni e contratti coi diversi Sindasei e Prefetti del Regno, come &
avventto in guesti primi mesi di esercizio. Si otterrd: in oltre un
grande risparmio di corrispondenza e di contabilitd tanto frazionats,
difficle poi a coordinarsi in un solo consuntivo., Ogni Agente Genersle,
avra esattemente tracciato tutto il progremma de svolgere, entro i
1imiti d1 spesa autorizzati, verria cosl a formarsi nella propria
Provineia un'organizzazione completa per la diffusione dei manifesti,
ed allora solo potri diligentemente concorrere al buon andamento d4i
questo servizio tanto importente e rimunerativo, sia per 1'Istituto
in genersle che per ogni singolo Agente, sub=agente e produttore.

Cosi impiantato e organizzato tutto questo servizio, 1'Isti=
tuto potrd in ogni tempo ed occasione ripetere la diffusione dei pro=
prii manifesti in tutta Italia, colla massima celeritd ed esattezza,
senza dover ripetere tutto il lavoroc di preparazione e di organizza=

zicne che av?h gia fatto une volta per tutte.

Regolato il servizio, eseminiamo il menifecto:
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Il menifesto dovrid avere colori vivaci e smalisnti, caratteri
leggibili & greande distsnza, dovrd essere disegnato in modo da dare
poco rilieveo ella vignetta od &llo stemma, che si vorrd inserire, or=
mai cose note; ma dovrd avere invece un grende spazio wtile per la
leggenda, la quale dovri portare le indicazioni principali dell'lsti=
futo, 1 diversi tipl delle Polizze emesse, i premi garantiti dallo
Stato, e 1'indicazione degli Uffici ai guali il pubblico potrd rivol-
gersi per avere informazioni, schiarimenti, tariffe, e compiere po=
lizze di assicurazione, ;wlo spazio 1o consente, si potr: aggiungere
ancora une breve statistica riassuntive delle operszioni compiute
nel 1° anno di eserecizio. |

I1 menifesto dovrebbe essere in oltre di due formafi. uno
grande ed uno piceolo, non consentendo molti Comuni all'affissione di
grandi manifesti per mancanza di spazio.

Delineato il concetto dell'On.le Direzione Generale, sul for=
mato,8ulle vignetta e sulla dicitura del manifesto, si propone ;113
SiV.ILL.ma 41 vinvitare, [senza alcun impegno) i migliori Stabiiimen-
t1 della Industria Grafica Iteliana ed in ispecie quelli in Roma,

& sviluppare il concetto prestabilite, ed a presentare all'Igtituto
un pieeolo bozzetto del proprio lavoro, eol relativo preventivo,
effinchd 1'Istituto stesso, possa & suo gradimento, Scegliere il
bozzetto migliore e darme 1a aoﬁmisaione definitiva per lo sviluppo
alla grandezze voluta e la relativa tiratura dalle 100 alle 150/mila
copie.

Riguardo 21 tempo utile per fare tutto cid, bisognerebbe che
il bozzetto fogsse presentato &lla Direzione Generale dell'Istituto
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per il 15 Giugno p.v., il campione a grandezza nsturale per il 15
Agosto p.v. fosse data la commissione di stempa a8l 1° Settembre,
fosse effettuata 1la consegna di tutto lo stoch commesso, al 1°
Novembre, in modo che al primo dicembre tutte le Agenzie Generali
fossero gii fornite del nuovo manifesto da affigersi al pubblico al
1° Gennaio 1914.

2° Giornali .=

La pubblicith sul giornali, deve riguardare due speciali ma=
niere di diffusione:

1=_La prima, riguardante i grandi giornali e le riviste di

primo ordine.

2= La seconda, i giornali dei capoluoghi di Provineia e dei

centri secondari.

Per i primi & opportuno tfattare direttamente e singolarmente
sia dalle Direzione Generale, sia & mezzo degli Agenti prinecipali.

Per i secondi & pid opportuno, affidersi a ditte assuntrieci,
sul tipo della Valcarenghi di Milamo, Fabri di Firenze, Minetto di
Torino, Rossi di Roma, Perrella di Napoli, ecc, perché con un forfait,
81 potranno ottenere patti molto migliori, ed il comtrollo riuscird
pil preciso, non dcvendosi il raganento alle Ditte, se non dietro
presentazione del giustificativo. Sul patto si dovrebbe includere
che i comunicati ufficiali trasmessi & mezzo della "Stefani™ dovreb=
bero essere pubblicati gratuitamente.

Le pubblicith sui giornali, dei piceoli eentri, & opportuniss=

sima nei mesi estivi e dovrebb'essere esplicata con un clichés unico



BN

A0

fornito ai singoli giornali e con sottoposte parole a'incoraggiamento
redatte a seconda dei centri agricoli o industriali, ove il giornale
si pubblica.

Per i grandi giornali per i quali si dovrebbe trattare direts=
tamente, sarebbe pit opportuno pubblicare avvisi tecnici a2 base di
cifre, adatti alla diversa intellettualiti . dei lettori.

5° Prescindendo dalle trattative in corso, col Ministero del=

le Poatg,per le progettata pubblicitd dei moduli telegrafici di con=

segna , e che per ragioni indipendenti dall'Istituto, dovranno aver
bisogno di parecchlo fempo per essere maturati, si propongono per il
nuovo anno i seguenti messi di réclame:

4° Calendario da sfogliare & tipo unico, avente massime dai

asslcurazione in ognl foglio giornaliero, sul tipo del calendario da
studio edito quest'anno, ma da modificarsi mella sua fattura materia=

le é tenendo pid modeste le proporzioni del cartone di sostegno an; 4
che per convenienza di spedizione,

5° Calendario tascabile, che potrebbe essere dato in dono,

avendo 11 tempo disponibile per le opportune trattative,a tutti gli
esercizi pubblici ove si ha 1'abitudine di donere il ealendario ta=
seabile agli avventori, caffd, barbieri, librerie, ece.

6e Telegramma da chiudersi e affrancarsi econ francobollo da

5 cent. come il campione unito e che per la diffusione & vrebbe es=
sere affidato a tutti gli Agenti perch® lo inviino ai professionisti
delle loro Citta.

Tale modulo telegramma, dovri essere compilato in vario modo

& seconda che dovri servire per la propaganda fre i militari o fra i



¢lub sportivi o fra le persone di affari, commercianti, ecc.

7° Tabella telefonica e telegrafica= Converrebbe accaparrars

si uno o due spazi di quelli ancora disponibili su detta tebella per
apporvi la réclame dellfIstituto, tenendo presente che dette tebella
viene esposta per un anno conaedutivo, ciod dal 1° Maggio 1013 al

31 Aprile 1914, in tutti gli alberghi, caffé, sale di scerittura per
i1 pubblico, alle Poste, ecc; ed & diffusa in tutta la Cittk di Roma

e Provineia.

PUBBLICITA'ESTIVA=

Per eseguire un sistema dil pubblicitd profittevole per lo
scopo. prefisso, ora gsembra giunto il momento di provvedere ad una
pubblicith immediata e di facile attuazione e che abbia sopratutto la
mira di rivolgersi a tutti coloro che si apprestanoc a muoversi dai
grandi centri per recarsi nelle pih mote o anche pid riposte stazio=
ni elimatiche e balneari. I1 movimento di tal genere di persone, es=
gendo assolutamente ed esclusivamente nazionsle, & logico il pensare
come la pubbliciti ad esse rivolta possa riuscire eminentemente pro=
ficua.

Quindi la pubblicit® che si potrebbe chiumare estiva, e che

per la circostanza si propone, dovrebbe essere esplicata nella se=
guente maniera;

1) Réclame murale:

Un grasnde manifesto, servendosi all'uopo dell'originale a fa=
scie tricolori, ceduto della Ditta De Andreis in proprietd ell'lIstitu=

to, con aleune righe sottoposte in carattere romamo, sul tipo di quels



1i adottati per il manifesto dell'Esposizione di Belle Arti,eseguito
dalla Ditta Marzi di Roma., Tale manifesto sarebbe molto visibile e
richiamerebbe l'attenzione di tutti e raggiungerebbe anche lo scopo
di dare alle masse una norma per procedere all'sssicurazione. Con lo
stesso sistema, come si & eseguita 1'affissione del 1° manifesto,
anche questa potrebbe essere affidatn a2l singoli Agenti d'accordo coi
diversi muniecipi, avvertendo che pur non tragcurando le grandi citta,
la massima diffusione. dovrebbe esser fatta nei grandi centri clima=
tici e balneari, specialmente quelli eame Livorno, Rimini, Viareggio,
Ischia, Salsomaggiore, Montecatini, ece, meglio e pih freguentati dalk
la folla.

2) Cartelli gik esistenti nel Magezzino dell'Istituto, affis=

81 nell'interno degli scecompartimenti dei vagoni delle ferrovie secon=

darie & delle tranvie che in questa circostanza sono appunto quelle

che la folla deve premipuamente frequentare per recarsi alle stazio=
ni elimatiche e balneari. Per il ché 8i propone di maturare le trat=
tative di sppalto con la Casa Du-Ch8ne che d% ogni affidemento per
notorietd e numero di linee servite dalla sua pubbliecita.

Questa Ditta che si & resa ormal concessionaria per la pub=
blicita di quasi tutte le ferrovie secondarie e le tranvie del Regno,
& 1l'unica che possa utilmente eseguire su large scala la pubbliciti
richiesta, in cuanto che 1'Istituto, ora non potrd trattare direttamen=
te che colle sole Societd non appaltate e che sono pochissime e 1@
meno importanti.

3) Oltre questi capiszldi di pubblicitd, servendosi dei due
giornali di Salsomaggiore e di Montecatini che pubblicano 1'intiero



elenco dei forestieri in arrivo coi loro domicilii, e seguendo tutte

le corrispondenze dei grandi giormali che danno le note dei bagnanti

e dei villegianti, si potrebbe inviare a tutti costoro, sia degli opu=
gcoli réclame gik editi dall'Istituto, sia un modulo telegramma, appo=
sitamente compilato, come quelle di cui si parla al N° 3 per la pubbli=
eita dél nuovo anno,o anche dqgi'oPuaseli a esempi di polizze formula=
tt sulla idea fornita dall'Agente di Alessandria, il cui modello ri=
fatto e completato, & gii nelle mani della Direzione Generale dello
Istituto. |

CONCTLUSIONE= Cumesto in massima serebbe tutto il programma

da svolgersi e l'organizzazione da darsi slla pubblieitd per il
2° gemestre 1913 e per 1'amno 1914, selvo & mettere in atto quegli
altri sistemi che potrebbero essere volta & voltd.auggeriti dall'an=

damento dell'azienda e dalle contingenze del momento.

COSTITUZIONE ED ORGANIZZAZIONE
DI UN UFFICIO DELLA PUBBLICITA®

Per poter metterc in esecuzione quante sopra si & esposto
con quells regoleriti e puntusliti neeessaris per il buon andemento

delle cose, sarebbe necessarioc costituire ora un vero ed unico Uf=

ficio della Pubblicitd , il qusele avubo 1l'indirizzo dalls Direzione

Gezerale, avesse 1l'obbligo di svolgere tutto il programma prestebi=
lito, sotto la direziome di persona & cid delegata dal Direttore Ge=

nersale.

il
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1° Detto Ufficio dovra raccogliere e sottoporre &ll'approvas=
zione del Direttore Genersle i varii progetti d4i réclame e propagenda
da seguirsi daell’Istituto.

2° Avute l'approvazione generale di un dato gaﬂ?e di réclame,
dovra studierlo in ogni suo particolare, fino a presentare per 1l'ap=
provazione il campione originale da pubblicarsi.

3° Approvato il campione récleme; dovri: proporre diverse Ditte
per l'esecuzione, presentendo i relativi preventivi di spesa, corre=
deti dalle meggiori garsnzie che possono dare le varie ditte per la
buona esecuzione e riuscita del lavoro & commettersi,

4° Dovrd preparare i contfa@ti di spplato per la fornitura,
e le relazioni relative per il Direttore Generale, da sottoporsi al=
1'approvazione del Consiglio di Amministrazione.

5° Organizzaere la diffusione degli oggetti preparati e curar=
ne la distribuzione.

6° Dovrd evere un magazzin&ﬂdeposito e rifornimento dégli og=
getti réclame per tutte le Agenzie Generali e colla relstiva sonta=
bilita,

7° Dovrd tenere la corrispondenze e la sorvegliamza delle Dit=
te fornitriei.

8° Dovra tenere le comtabilitd dei contratti in corso colle
Ditte suddette.

9° Dovra tenere la corrispondenza colle Agenzie Generali re=
lativemente slla réclame,

10° Dovrd preparare da ultimo sotto la direzione di persona



& cid delegata, gli articoli propaganda da pubblicarsi sul giornali
e le notizie da diffondersi a mezzo dell'Agenzia Stéfani.

Per potef con sicurezza affrontare e svolgere tutto il gravos=
80 programme che sottoponiamo alla S.V.Ill.ma, occorre provvedere
tale Ufficio:

1° Di un Ceapo Direttivo

2° Di persona sdatta per la compilazione degli articoli ré=
clame, degli wpuscoli propaganda, per le necessarie ed indispensabili
trattative coi giornali, cogli Uffiei pubbliei, ece.

3° Di una signorina scrittrice & macechina,

4° Di una signorina per la tenute dei registri di carico e
scarico, dei rendiconti e delle situazioni di Magazzino e delle re=
lative contabilitd

5° Un magezziniere alla dipendenze dell'Economato.

_.,ﬂuma. 12. f/ua% 35'(5_
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